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Corkin kreivikunta, Irlanti, 18.-22.9.2017

Matkaraportti

Pinta-alaltaan Irlannin suurin kreivikunta, Cork, sijaitsee Irlannin luoteisosassa. Alueella asuu noin 410 000
asukasta ja se on tunnettu erilaisista tapahtumista, varikkdasta historiasta ja kauniista luontokohteista.
Alueen matkailijamaarat ovat vahvassa kasvussa pdaosin kansallisen markkinointityon takia. Kansallinen
matkailun kehittamisorganisaatio Failté Ireland on muodostanut kaksi matkailubrandia, jotka jakavat maan
kahteen osaan: Wild Atlantic Way ja Irleand’s Ancient East. Corkin kreivikunta kuuluu molempien brandien
vaikutusalueelle, joten se hyotyy niiden tunnettuudesta ja kehittamistoimenpiteista.

Opintomatkan aikana tutustuimme muun muassa naihin matkailubrandeihin, erilaisten yritysverkostojen
toimintaan seka aluehallintoviranomaisen, Cork County Councilin, rooliin matkailun kehittamisessa.


http://www.failteireland.ie/
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Aluehallintoviranomaisen rooli matkailun kehittamisessa
Sharon Corcoran, johtaja, palvelutoiminta, talous, yritystoiminta ja matkailu, Cork County Council

Matkailu on yksi Irlannin tarkeimmista toimialoista, jolla on ollut merkittava rooli Irlannin talouskriisista
palautumisessa. Irlannin matkailun kehittamistavoitteet on maaritelty liikenne ja matkailuministerion
laatimassa kansallisessa matkailustrategiassa “People, Place and Policy 2015-2025” ja sitd taydentavissa
toimintasuunnitelmissa. Taman lisdksi alueellisesti strategiat ohjaavat matkailun kehittdmista. Corkin
aluehallintoviranomainen, Cork County Council, on yhdessa Corkin kaupunkineuvoston kanssa laatinut
ensimmaista kertaa viisivuotisen Corkin matkailustrategian (Growing Tourism in Cork), jonka toteutusta
seuraa matkailun strategiaryhma seka tehtavaan valittu Tourism Destination Manager. Strategiaan kuuluu
yhteensa 28 toimenpidettd, joilla jokaisella on oma vastuutaho.

Cork County Councilin yhtena strategisena tavoitteena on johtaa ja kehittda matkailualaa yhdessa muiden
keskeisten toimijoiden kanssa. Cork County Council tekee tiivista yhteistyota kansallisen matkailun
kehittdmisviranomaisen Failte Irelandin, kv-markkinointiin keskittyvdn Tourism Irelandin, paikallisten
kehittamisyhtididen (rahoittajat), matkailualan palveluntuottajien ja paikallisyhteisdjen kanssa. Vuonna
2010 Cork County Council perusti alueelle matkailun strategiaryhman, johon kuuluu matkailualan
asiantuntijoita. Matkailualan yrityksilla on tarkea rooli ryhmassa, silld he ymmartavat parhaiten toimialan
vaatimukset.

Cork County Council omistaa ja hallinnoi 10 eri matkailukohdetta Corkin alueella (esim. Spike Island,
Skibbereen Heritage Centre). Vuosien 2011-2016 aikana se on investoinut noin 13,7 miljoonaa euroa
omistamiensa matkailukohteiden kehittamiseen. Kavijamaarat ovat kasvaneet merkittavasti tdman myota.
Kehitykseen ovat vaikuttaneet myds Wild Atlantic Way ja Ireland Ancient East brandit, jotka ovat lisanneet
kohteiden tunnettuutta. Lisdksi Cork County Council rahoittaa vuosittain useita festivaaleja ja tapahtumia
seka tukee alueellisten aloitteiden markkinointia (mm. Ring of Cork, West Cork Islands).

Wild Atlantic Way, www.wildatlanticway.com
Josephine O’Driscoll, johtaja, Wild Atlantic Way, Failte Ireland

Wild Atlantic Way on maailman pisin maaritelty maisemareitti, joka
kulkee Pohjois-Irlannin Inishowenista Lansi-Corkiin. Maisemareitti w
perustettiin  Failte Irelandin toimesta. Tavoitteena oli lisata WILD ATLANTIC WAY

matkailijamaaria Irlannin lansirannikolla, pidentdda matkailusesonkia AN ATLANTAIGH FHIAIN
ja ndiden kautta tuoda alueelle lisda tyollisyysmahdollisuuksia.

Brandin luomista varten perustettiin valmisteluryhma, johon kuului mm. Cork County Council ja
kansallispuistojen edustajia. Lisdksi reitin varrella olevia yhteisdja konsultoitiin ja heidan mielipiteitaan
kuunneltiin brandin visiota kehitettdessda. Taman tyon tuloksena syntyi reitti, joka rakentuu alueen
maisemien, historian, yhteisdjen ja kulttuurin varaan. Wild Atlantic Wayn visiona on luoda laadukas,


http://www.dttas.ie/sites/default/files/publications/tourism/english/people-place-and-policy-growing-tourism-2025/people-place-and-policy-growing-tourism-2025.pdf
http://www.corkcity.ie/traveltourism/growingtourismincork/Growing%20tourism%20in%20Cork-a%20collective%20strategy.pdf
https://www.tourismireland.com/
http://www.wildatlanticway.com/
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kestdva ja ainutlaatuinen kokemus, josta halutaan kertoa muille ja joka saa matkailijat palaamaan takaisin
alueelle.

Wild Atlantic Way -reitti avattiin vuonna 2014. Se on jaettu 6 kokonaisuuteen, joista kavijat voivat valita
mieluisimmat kohteet ja aktiviteetit. Reitin varrelle on pystytetty opasteita ja infotauluja ohjaamaan
matkailijat nahtavyyksien luo. Reitilld on otettu kdytt6éon myos matkailupassi, johon matkailijat voivat
kerata leimoja vierailukohteista.

Matkailureitti on lisdnnyt selvasti matkailijamaaria alueella. Se on erityisesti tunnettu kotimaisten
matkailijoiden keskuudessa, mutta myods ulkomaiset kavijat ovat yha kiinnostuneempia lansirannikon
matkailutarjonnasta. Vuonna 2016 sen kohteissa vieraili 3,8 miljoonaa ulkomaista matkailijaa.
Onnistumisena voidaan pitdd myds uusien yritysten syntymista alueelle. Osa néista yrityksistd hyodyntaa
brandin tunnettuutta ja mainetta (esim. Wild Atlantic Sea Tours, Wild Atlantic Adventures).

Toiminnalle haasteita tuovat alueen hauras luonto: reitti kulkee usean suojelualueen ja
luonnonperintdkohteen halki. Wild Atlantic Wayn toimintaochjelmassa 2015-2019 on huomioitu
ympdristOasiat ja toimenpiteisiin kuuluukin matkailun ymparistévaikutusten jatkuva seuranta. Failte Ireland
seuraa muun muassa matkailijoiden jakautumista Wild Atlantic Way:n kohteisiin. Osa nahtavyyksista ja
kdyntikohteista ovat niin suosittuja, ettd ne ruuhkaantuvat paasesonkien aikana. Tavoitteena on tasoittaa
kdvijamaaria ja toteuttaa toimenpiteitd, joilla matkailusesonkia saadaan pidennettyd. Yrityksia mm.
kannustetaan pitamaan ovet auki myds matkailun huippusesongin pdatyttyd. Matkailijoiden viipymaa
nahtavyyksissa pyritadan pidentdmaan palvelukokonaisuuksia kehittamalla ja tarinallistamisella.

Failte Ireland jarjestda vuosittain koulutuksia ja tyopajoja WAW-reitin varrella oleville yrityksille (Wild
Atlantic Way Champion —ohjelma). Koulutusten tavoitteena on sitouttaa yritykset yhteisiin tavoitteisiin seka
lisata yritysten aluetuntemusta, ristiinmarkkinointia ja palveluosaamista.
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http://www.failteireland.ie/FailteIreland/media/WebsiteStructure/Documents/2_Develop_Your_Business/Key%20Projects/Wild-Atlantic-Way-Operational-Programme_1.pdf
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Growing Tourism in Cork — Corkin kreivikunnan matkailun kehittamisstrategia
Ursula Morrish, Destination Manager, Visit Cork

Vuoden 2016 aikana Corkissa vieraili 1,4 miljoonaa ulkomaista ja noin miljoonaa kotimaan matkailijaa.
Matkailun liikevaihto oli alueella yhteensa 722 miljoonaa euroa. Silti alueen matkailun kehittdjat kokevat,
ettd Corkin matkailumahdollisuuksia ei ole taysin hyddynnetty kotimaisilla ja kv-markkinoilla. Selvitysten
mukaan kv-matkailijat eivat tieda Corkin tarjoamista mahdollisuuksista ja kotimaiset matkailijat eivat koe,
etta Cork olisi heille sopiva matkakohde.

Matkailun kehittamistoimien koordinointia varten alueella laadittiin matkailustrategia, Growing Tourism in
Cork, jonka strategiset toimenpiteet toteutetaan Visit Cork -matkailutoimijan kautta. Visit Cork on alueen
uusi Destination Management organisaatio, joka tdydentda olemassa olevien matkailuorganisaatioiden
toimintaa. Sita rahoittavat mm. paikallisviranomaiset, Corkin kaupunki sekd Dublin Airport Authority. Visit
Corkin tavoitteena on kasvattaa kotimaisten ja ulkomaisten loma- ja lilkematkailijoiden maaraa seka lisata
matkailijoiden kulutusta ja viipymaa alueella. Sen toimenpiteet keskittyvat paaasiassa kv-markkinoille, silla
ne koetaan kannattavammiksi ja riskittomammiksi kuin kotimaan markkinat. Tarkeimmat kohdemaat
alueelle ovat Iso-Britannia, Amerikka, Saksa ja Ranska.

Visit Cork on todennut, etta kavijakokemukseen ja sen vaikuttavuuteen vaikuttavat hyvin paljon paikalliset
asukkaat ja erityisesti ne henkilot, jotka ovat eniten tekemisissd matkailijoiden kanssa. Visit Corkin
tavoitteena onkin varmistaa, ettd paikallisten asukkaiden ajattelumaailma on kavijakeskeinen (mm.
avuliaisuus, ystavallinen palvelu) ja ettad keskeisillda matkailualan toimijoilla on selkea kuva Corkin matkailun
kehittamistavoitteista ja eri matkailijasegmenttien tarpeista.

Living the Sheep’s Head Way, http://livingthesheepsheadway.com/
Siobhan Burke, Sheep’s Head and Bantry Tourism -osuuskunta

Sheep’s Head Way on 1990-luvulla perustettu vaellusreitti Sheep’s Headin niemimaalla, jonka ymparille on
muodostunut paikallisten yrittdjien verkosto. Toiminnan tavoitteena on pidentdad matkailijoiden viipymaa
alueella ja tuoda asiakkaita syrjdisen alueen vyrityksille. Niemimaa on asukasmaaraltdan pieni (500
asukasta), mutta sen yhteiso on tiivis, joten yhteistyo toimijoiden kesken on toiminut hyvin.

Sheep’s Head Way -verkoston toiminta on kaynnistetty LEADER-rahoituksella, jonka avulla kunnostettiin
olemassa olevaa infrastruktuuria. Rahoituksella muutettiin mm. vanha meijeri kahvilaksi, jonka yhteydessa
on pieni paikallisia kasitdita myyva putiikki. Kahvilalle oli tarvetta, silld aikaisemmin niemimaalla ei ollut
riittavan isoja tiloja isompien matkailijaryhmien kestitsemiseen. Kahvilan tiloissa toimii nykyisin myos
pyoranvuokrausyritys.

Mybhemmin verkoston toimintaa varten perustettiin matkailun osuuskunta, Sheep’s Head & Bantry
Tourism Co-operative, jonka tavoitteena on edistda yritysten yhteistyotd, tdydentdda toimijoiden
osaamistarpeita ja vaikuttaa vahvojen kavijakokemusten syntymiseen. Osuuskunta pyrkii myods
muodostamaan yhteistyota Wild Atlantic Way brandin ja verkoston vilille.


http://www.corkcity.ie/traveltourism/growingtourismincork/Growing%20tourism%20in%20Cork-a%20collective%20strategy.pdf
http://livingthesheepsheadway.com/
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Verkosto on saanut avustusta myods Cork County Councililta ja sen toimintaa rahoitetaan jasenten
vuosimaksuilla. Osuuskunnalle on palkattu koordinaattori,  joka toteuttaa  verkoston
markkinointikampanjoita ja tukee paikallisia yrityksid uusien palvelujen ja tuotteiden paketoimisessa.
Koordinaattorin tehtdvdand on myo6s tuoda yhteen samankaltaisia yrityksid ja auttaa niitd saavuttamaan
parempia tuloksia yhdessa.

Verkoston karkituotteisiin kuuluu vuosittain jarjestettava kivenveistokurssi, jossa osallistujat saavat testata
luovuuttaan ja tutustua perinteisiin jo katomassa oleviin taitoihin. Alkuvaikeuksien jalkeen kurssit ovat
olleet suosittuja ja usein loppuunmyytyjd. Osallistujia tyopajoissa on noin 120, jotka kurssin aikana
vierailevat myds muissa paikallisissa yrityksissa, vaikuttaen ndin koko alueen yritystoiminnan
kannattavuuteen. Kurssit ovat vuodenajasta ja saasta riippumatonta toimintaa, mika osittain selittda niiden
suosion.

Verkoston toiminta on saanut palkintoja kestdvan matkailun edistdmisestd, silla se yllapitad perinteisia
kasityotaitoja ja edistda paikallisten tuotteiden kayttoa.

Yritysesimerkit:

Opintomatkan aikana vierailimme Sheep’s Head Way -verkoston toimintaan osallistuvissa yrityksissa.
Dunbeacon Pottery on keramiikkatdita valmistava yritys, jonka tyopajalla vierailee matkailijaryhmia
tutustumassa valmistusmenetelmiin. Vierailuja jarjestetdan vain muutaman kerran viikossa, koska tyotilat
ovat pienet ja yritys keskittyy paaasiallisesti tilaustuotteiden valmistukseen.

Durrus Cheese on perheyritys, joka valmistaa kasintehtyja juustoja perinteisilld resepteilld. Matkailijoilla
jarjestetaan yrityksen tiloissa opastettuja kierroksia ja maistajaisia.

Manning’s Emporium on kahvila ja putiikki, joka myy paikallisesti valmistettuja tuotteita ja ldhiruokaa.
Yritys on valittu Irlannin 100 parhaan ravintolan/kahvilan joukkoon. Manning’s Emporium jarjestaa myos
tilauksesta ruokamatkoja tuottajien luo.

Esimerkki verkoston yhteisestd matkailupalvelusta: http://livingthesheepsheadway.com/makers-of-the-
sheeps-head-way-day-tour/

Lansi-Corkin saarien yhteisty6 matkailun edistamisessa, www.westcorkislands.com
Clodagh Henehan, toimialajohtaja, Cork County Council

Kahdeksan Lansi-Corkin alueella sijaitsevaa saarta (Bere, Cape Clear, Dursey, Heir, Long, Sherkin, Garnish ja
Whiddy) ovat tehneet yhteistydtd matkailun edistamisessa vuodesta 2010 saakka. Saaret ovat laatineet
yhteisen kehittdmisstrategian, jossa maaritellddn alueen kehittamistavoitteet ja toimenpiteet seuraavaksi
kymmeneksi vuodeksi, sisdltden myds matkailun tavoitteet. Yleisena tavoitteena on pidentaa kavijoéiden
viipymaa alueella seka jatkaa matkailusesonkia kehittamalla tarjolla olevia aktiviteetteja seka ajoittamalla
tapahtumia matkailun kannalta hiljaisemmille kausille. Saaret jarjestavat yhteisia tapahtumia seka
toteuttavat markkinoinnin ja viestinndn toimenpiteitd (yhteiset esitteet ja nettisivut). Esimerkkeja
tapahtumista: http://westcorkislands.com/summer-islands-festival/



http://livingthesheepsheadway.com/makers-of-the-sheeps-head-way-day-tour/
http://livingthesheepsheadway.com/makers-of-the-sheeps-head-way-day-tour/
http://www.westcorkislands.com/
http://www.askaboutireland.ie/enfo/irelands-environment/county-focus/cork/islands/west-cork-islands-strategy.pdf
http://westcorkislands.com/summer-islands-festival/
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Strategian toteutusta ohjaa Lansi-Corkin saarien yhteistydoryhma, jonka jasenet olivat osallisena myds
strategian laatimisessa. Ryhmaan kuuluu edustajia mm. Cork County Councilista, kehittamisyhtioista,
jarjestoista ja koulutusorganisaatioista sekd eri toimialoilta. Ryhman tavoitteena on kehittda Lansi-Corkin
saaria muun muassa tuottamalla yhteisia palveluja.

Taste of West Cork -ruokafestivaali, http://www.atasteofwestcork.com/
Fiona Field, johtaja, Taste of West Cork -ruokafestivaali

Taste of West Cork on yksi Irlannin vanhimmista ruokafestivaaleista. Tapahtuma esittelee alueen ruoka-
alan osaamista. Festivaalien ohjelmaan kuuluu ruokamarkkinoita, kokkausndytoksia ja -kilpailuja, ruoan
maistajaisia, illallisia, brunsseja, seminaareja, nayttelyja ja lapsille suunnattua ohjelmaa. Vuoden 2017
festivaaleihin sisaltyi yhteensa 230 tapahtumaa 36 kaupungissa ja Lansi-Corkin saarilla. Festivaalit kestavat
kymmenen paivaa ja ne jarjestetdan syksyisin. Toimintaa rahoittavat Cork County Council, Failte Ireland ja
useat sponsorit. Rahoitus kaytetaan |ldhinnd markkinointimateriaalien tuottamiseen, kuten Artisan Food
Guide -esitteeseen, jossa esitellddn kaikki alueen ruoka-alan toimijat. Jokainen yritys tai toimija vastaa
erillisten tapahtumien jarjestamisesta ja rahoituksesta.

Tapahtumaan liittyen on jarjestetty myos lyhytelokuvakilpailu, jolla halutaan tuoda esille alueen parhaita

puolia. Kilpailuun voi osallistua 90 sekunnin mittaisella videolla, jonka teemana tulee olla jokin seuraavista:
1. ruoka ja ruoantuottajat, 2. kulttuuri ja musiikki tai 3. meri, maisemat ja seikkailu.

Keskiviikko 20.9.2017

Ring of Cork —verkosto, http://www.ringofcork.ie/
Elga Ryan, South and East Cork Area Development

Ring of Cork on yritysverkosto, jonka tavoitteena on yhteisten toimenpiteiden avulla houkutella kavijoita
[ta-Corkin ja Corkin satama-alueen kohteisiin. Verkoston jdseniin kuuluu alueen aktiviteettitoimijoita,
nahtavyyksia, ravintoloita ja majoitusalan yrityksia. Verkostoon voi liittyd kaikki matkailualan toimijat.
Liittymiselle ei ole kriteereitd. Vuosittain julkaistavassa Ring of Cork Visitor Guide -julkaisussa listataan
kaikki jasenyritykset. Tata esitettd jaetaan maanlaajuisesti, noin 30 000 kappaletta vuodessa.

Verkosto on tukenut jasenidan eri markkinointitoimenpiteiden avulla (mm. esitteet, ndkyvyys verkko- ja FB-
sivuilla). Toiminnan padpaino on kuitenkin koulutuksissa ja seminaareissa, joiden tavoitteena on kehittaa
yritysten osaamista. Verkoston jarjestamissa seminaareissa on kasitelty jasenyritysten toivomia teemoja
(mm. asiakaspalvelu, pr-toiminta, digitaalinen markkinointi). Koulutuksissa yrityksille on annettu ohjeita
mm. Facebook ja Youtube -markkinointiin, markkinointivideoiden tekoon sekda muiden sosiaalisten
medioiden hyddyntamiseen. Koulutukset ovat tarjonneet yrityksille tarkeaa tietoa ja ne ovat olleet myos
hyva tilaisuus verkostoitua muiden alueen toimijoiden kanssa.


http://www.atasteofwestcork.com/
http://www.ringofcork.ie/
http://www.ringofcork.ie/wp-content/uploads/2013/06/1600-RING-OF-CORK-BROCHURE-2013_LOW.pdf

A

Destination B European Union

W European Regional
S ** . **
Development Fund
Interreg Europe

Cork Harbour Islands -brandi, www.corkharbourislands.ie
Caitriona Johansson/Gillen Joyce, Cork Harbour Islands

Cork Harbour Islands on kattobrandi Corkin satama-alueen ja sen ldheisyydessa olevien saarien (Little, Fota,
Great, Spike) matkailuyrityksille. Talla hetkelld toiminnassa on mukana 25 jdsentd, jotka toteuttavat yhteisia
markkinointitoimenpiteitd. Verkosto on esimerkiksi julkaissut mainoksen, jota on esitetty Dublinin
elokuvateattereissa. Brandin kohderyhmana ovat lapsiperheet.

Verkoston toimintaa rahoitetaan jasenmaksuilla, jonka suuruus riippuu yrityksen koosta. Lisaksi Cork
County Council tukee toimintaa. Verkoston vuosittainen budjetti on noin 40 000 euroa, josta suurin osa
kdytetdaan markkinointiin. Jasenyritykset tekevat ilmaiseksi t6itd brandin eteen. Jokaisen jasenen osaamista
hyodynnetdan ja tehtdvat jaetaan niiden mukaan.

Yksi Cork Harbour Island brandin alle kuuluvista kohteista on Titanic museo, Titanic Experience Cobh:
http://www.titanicexperiencecobh.ie/ Museo on rakennettu vanhan laivasataman tiloihin, josta Titanic otti
kyytiin viimeiset matkustajansa ennen Amerikkaan suuntaamista. Opastetulla museokierroksella kavijoille
kerrotaan Titanicin tarina mm. videoiden avulla. Museoon on rakennettu jadljennoksia laivan hyteista ja
muista tiloista.

Youghalin sosioekonominen kehittamisryhma3, http://youghal.ie/youghal-community/ysedg/
Aileen Murray, Youghal Socio-Economic Development Group

Corkin kreivikunnassa sijaitsevalle Youghalin kaupungille on perustettu kehittamisryhma (Youghal Socio-
Economic Development Group, YSEDG), jonka tarkoituksena on edistdd Youghalin ja sen ymparistén
matkailua seka yritys- ja kehittamistoimintaa. YSEDG koostuu paikallisten, valtakunnallisten ja alueellisten
virastojen edustajista ja sen toimintaa rahoittaa Cork County Council. YSEDG on laatinut Youghalin
kehittamisstrategian, jota alue toteuttaa muun muassa Fdilte Irelandin seka yrityspalveluja tuottavien
toimijoiden tukemana (Enterprise Ireland, Local Enterprise Office). Tavoitteena on tehdd Youghalista
vetovoimainen ja kiinnostava paikka asua, tehda toita ja vierailla.

YSEDG on kunnostanut ja avannut yleisolle useita vierailukohteita Youghalissa. N&aihin kohteisiin kuuluvat
Youghalin kellotorni (http://www.youghalclockgate.ie) ja St Maryn kirkko
(http://www.ringofcork.ie/listings/st-marys-collegiate-church-gardens/). Lisdksi YSEDG hallinnoin alueen
matkailutoimistoa ja on tehnyt vanhasta rakennuksesta yrityskeskuksen, josta yritykset voivat vuokrata
toimistotiloja. Seuraavaksi tavoitteena on panostaa matkailupalveluiden paketoimiseen ja markkinointiin.

Taste Cork -verkosto ja strategia, http://tastecork.com/tastecork2021/

Taste Cork on ruoka-alan verkosto, johon kuuluu tuottajia, ravintoloita, kahviloita, hotelleja ja
vahittaismyyjia Corkin alueelta. Verkosto pyrkii parantamaan toimijoiden valista viestintaa Corkin alueella ja
samalla varmistamaan, etta paikallisen ruokasektorin kehittamistavoitteet ovat yhtenaiset. Verkosto ei
keraa jasenmaksuja eikd silld ole kriteereitd, jotka jasenyritysten tulisi tdyttda. Yritykset osallistuvat


http://www.corkharbourislands.ie/
http://www.titanicexperiencecobh.ie/
http://youghal.ie/youghal-community/ysedg/
http://www.youghalclockgate.ie/
http://www.ringofcork.ie/listings/st-marys-collegiate-church-gardens/
http://tastecork.com/tastecork2021/
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yhteisten tapahtumien rahoittamiseen. Toimintaa tukee Cork County Council sekd paikalliset
kehittamisyhtioét. Verkoston vuotuinen budjetti on noin 100 000 euroa.

Verkostolle on palkattu kokoaikainen koordinaattori, jonka tehtdavand on mm. kehittdd brandid, koota
tapahtumakalenteri seka kehittda ruokareitteja, joilla markkinoidaan ruoantuottajia. Verkosto jarjestaa
ruokatapahtumia, kuten Taste Cork Week. Lisaksi verkosto tukee ruoantuottajia jarjestaimalla esimerkiksi
koulutus- ja mentorointiohjelmia (food academy) seka vuokraamalla tiloja toiminnan alkuvaiheessa oleville
yrityksille (incubator units): http://www.corkincubatorkitchens.ie/

Torstai 21.9.2017

Ballyhouran kehittamisyhtio ja Ballyhoura Development Country 2020 — The Way Forward -strategia
http://visitballyhoura.com/
Don Colbert, Tourism & Development Officer, Ballyhoura Development Ltd

Ballyhoura Development on kehittamisyhtid, joka tukee Ballyhouran alueen yritysten ja yhteisdjen
kehittamista seka tata kautta parantaa alueen asukkaiden elamanlaatua. Yhtio saa rahoitusta valtiolta ja
osittain sen toimintaa rahoitetaan EU:n rakennerahastojen avulla. Ballyhoura Development avustaa
yksityisid henkil6itad ja yhteis6ja muun muassa hyédyntamalla LEADER-rahoitusta. Yhtion tehtaviin kuuluvat
koulutusten jarjestaminen, selvitysten toteuttaminen seka hankkeiden toteuttaminen ja alueen toimijoiden
avustaminen rahoituksen hakemisessa. Tehtdvid varten on perustettu kehittdmistiimi, joka tekee tiivista
yhteisty6ta yhteisdjen ja alueen asukkaiden kanssa. Tiimi arvioi alueiden nykytilaa ja kdynnistaa
toimenpiteitd, jotka ovat linjassa alueen kehittamistarpeiden kanssa. Alueelle on laadittu
kehittdmisstrategia, jonka tavoitteiden toteutukseen hyddynnetdan LEADER-rahoitusta. Matkailun osalta
tavoitteena on toteuttaa laadukkaita ulkoiluaktiviteetteja sekd luoda aitoja kulttuuriperimdan pohjautuvia
kokemuksia.

Alue on panostanut viime aikoina virkistysreittien, kuten maastopyorailyreittien, kehittamiseen.
Vierailimme opintomatkan aikana Ballyhouran ulkoilukeskuksessa, jonne oli rakennettu laaja
maastopyorailyverkosto, parkkipaikat, suihku- ja vessatilat sekd pieni kahvio. Keskuksen reitteja
yllapidetaan osittain parkkimaksujen avulla (5€/auto tai 40€/kausi). Reitist6ja yllapitaa julkinen toimija, joka
vuokraa keskuksessa olevaa pienta liiketilaa py6ranvuokraustoimintaa harjoittavalle yritykselle.

Lisdksi Ballyhoura Development -yhti6 kouluttaa paikallisia asukkaita matkailuoppaiksi. Ndin paikallinen
yhteiso voi tukea kayntikohteiden kehittamista ja vaikuttaa myos kavijakokemukseen, silla paikallisilla
asukkailla on usein paras tietdmys ja tuntemus alueesta ja he ovat innokkaita kertomaan omista
kokemuksistaan.


http://www.corkincubatorkitchens.ie/
https://irl.eu-supply.com/app/rfq/publicpurchase_docs.asp?PID=106418&LID=114239
http://visitballyhoura.com/
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Ireland’s Ancient East -brindi, www.irelandsancienteast.com/
Mary Houlihan, Johtaja, Ireland Ancient East, Failte Ireland

Failte Ireland loi Ireland’s Ancient East -brdndin vahvistamaan matkailua Irlannin itd- ja eteldosissa. Brandia
rakennettaessa tarkasteltiin kavijoiden motivaatioita ja toiveita seka etsittiin vastaavia tuotteita ja
palveluita. Kohderyhmana ovat erityisesti ulkomaiset matkailijat.

Brandi lupaa historiaan liittyvida kokemuksia vehreissa maisemissa yhdistettyna tarinoihin, joita kertovat
maan parhaat tarinankertojat. Tarinat ovat kokemuksen keskidssa ja niitda kdytetdan keinona kavijoiden
mielenkiinnon herdttamisessa: https://www.irelandsancienteast.com/discover/stories/themes

Toisin kuin Wild Atlantic Way, Ireland’s Ancient East ei ole reitti, vaan matkailukohteiden ja ndhtavyyksien
rykelma. Tavoitteena on lisdtd matkailijoiden tietamystd alueen matkailutarjonnasta sekad saada heidat
viipymaan pidempaan alueella.

Brandi on vield uusi, silla sitd on markkinoitu vasta 2 vuotta. Vuoden 2017 painopisteet toiminnassa ovat
uuden brandistrategian aktivoiminen, branditietoisuuden kasvattaminen, kavijakokemuksiin vaikuttaminen,
osaamisen ja yritystoiminnan kehittdminen. Irlannin hallitus on tdhan mennessa panostanut ohjelmaan 15 -
16 miljoonaa euroa.


http://www.irelandsancienteast.com/
https://www.irelandsancienteast.com/discover/stories/themes

